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ORGANIZACION DE EVENTOS DE MODA
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El evento es el canal de comunicacion mas impactante para transmitir marca e identidad en el mundo de la moda.
Aporta valor diferencial combinando estrategia (think) y experiencia (feel) para dar a conocer la personalidad de la
moda.

Entender como funciona un evento nos permite organizar y asi también innovar en el sector de la moda, desde la idea

del evento hasta la realizacion final, bajo una misma visién y coherencia.

En este curso se muestran los distintos elementos que intervienen en el evento de moda tipo y se aporta una
metodologia organizativa comun. El disefio de estrategias y la organizacion de procesos especificos del mundo de la
moda, se presentan durante el curso a través de profesorado en activo en el sector, como disenadores de eventos de

moda, directores de arte, creativos, relaciones publicas y estilistas.

OBJETIVOS
. Introduccion del sector especifico de la moda en el campo del evento.
. Adecuacion de los objetivos de marketing y comunicacién de las marcas a la estrategia del evento de moda.

. Planificacion de la realizacion del evento de moda.

METODOLOGIA
El programa consta de una parte teérica, con las intervenciones de los diversos profesionales que intervienen en un
evento de moda. Paralelamente, se desarrollara un caso de estudio donde los alumnos aplicaran los conocimientos

que vayan adquiriendo.

DESTINATARIOS
Licenciados o estudiantes desde el segundo ano de diseno de moda, marketing y comunicacién de moda, estudiantes
provenientes del Curso de Especializacion Profesional “Eventos y comunicacion” o interesados en el ambito de la

moda que quieran profundizar sus conocimientos.
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PROGRAMA

AREA CULTURAL

Los eventos de moda. Historia y tipologia

Recorrido a través de la historia de los antecedentes del desfile y estudio de los casos mas significativos de
desfiles y sus alternativas en el siglo XX.

El sistema Moda. Moda y deporte

El sistema de la industria de la moda desde los anos 60 a través de un recorrido por su vinculacién al mundo
del deporte.

Eventos de moda. Sociologia de la moda

Sociologia del cuerpo y de la moda. Valores culturales, consumo y cultura visual.

AREA TECNICA

Concepto del evento

Articular el evento de comunicacioén a partir de un concepto, hilo conductor del evento y respuesta a las
necesidades de la propuesta del cliente.

Idea del evento

Brainstorming e idea del evento. El valor diferencial.

Tipologia del evento

El estudio de distintos formatos de eventos que predisponen topologias concretas segun los objetivos de
comunicacion del evento. Desarrollo de nuevas topologias para los nuevos objetivos del sector de la moda.

PREPRODUCCION

La organizacion de eventos. Procesos.

Presentacion de las areas involucradas en la organizacion de un evento de moda. Introduccion a las mecanicas
a desarrollar en cada area y sus procesos.

Claves en la recepcion del briefing

Definicion de briefing como herramienta y punto de partida del diseno y gestion de un evento. Presentacion del
briefing a trabajar durante el curso e investigacion para el contrabriefing.

Presentacion contra briefing

Recopilacion de datos y analisis del briefing definitivo. Primera aproximacioén a las claves del evento tipo.

La direccion de arte y la ambientacion del espacio

La coordinacion estilistica del evento. Partiendo de la idea del evento se dirigiran las directrices y parametros
de la direccion de arte del evento y la ambientacion de los espacios. Aproximacion al desarrollo del proyecto de
arte y equipos a coordinar.

Estilismo y outfits

Estudio de las distintas formas de combinar y presentar una coleccién, tanto a nivel de ropa y complementos,
como a nivel de peluqueria y maquillaje.

COMUNICACION

Prensa de moda

Se profundizara en el tratamiento que hace la prensa de moda de los eventos: fotégrafos, agencias de prensa,
prensa periddica, revistas femeninas, televisién y prensa on-line.

Relaciones Pliblicas y Protocolo

Las claves de las RRPP con los distintos publicos y profesionales que asistiran al evento. Como invitarles, cémo
recibirles y como ubicarles en el espacio del evento de moda.

Direccion y produccion del evento

Presentacion de la figura del director del evento como mediador con el cliente y maximo responsable de la
consecucion de objetivos. Acciones a desarrollar desde el departamento de produccion para el control y
ejecucion de las distintas areas involucradas en la realizacion del evento de moda. Control de partidas y cierres
presupuestarios.

AREA PROYECTUAL

Trabajo de final de curso en el que se desarrollara un caso de estudio presentado mediante briefing desde el
inicio del curso. El proyecto se realizara en clase en la fase final del curso, con el seguimiento del profesorado
mientras la investigacion se efectuara en grupos de trabajo que tendran las funciones de “agencia de
organizacion de eventos de moda” ante el cliente.
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La estructura docente esta constituida por profesionales del sector, en los distintos &mbitos de referencia.

Helena Rosselloé

Coordinadora

Tercer ano consecutivo en la
coordinacion del curso de
especializacion en Organizacion
de Eventos de Moda en IED.
Estudios de Historia del Arte en
la Universidad de Barcelona y de
Procedimientos Contemporaneos
de la Imagen en la Escuela
Massana de Barcelona. Ha
trabajado como Directora
creativa para diversas marcas en
organizacion de eventos (Rolex,
Citréen, Skoda, Lancéme,
Mango, Avui, Audi). En la
actualidad es codehunter,
especializada en la asesoria de
codigos de comunicacion Europa
- China y creativa freelance en
agencias de marketing y
organizacion de eventos.

Francesc Grau

Actual director creativo de la
agencia de eventos Equipo
Singular, su trayectoria
profesional combina la
experiencia publicitaria, con la
direccion de arte aplicada a
eventos especializados en el
sector moda y el lujo exclusivo.
Su campo profesional abarca
desde la idea creativa del evento
a la direccion de arte en el
proceso de implantacion.

Ariadna Esteve

Directora de marketing y
comunicacion, destaca la
capacidad de aunar creatividad y
marketing para ofertar una
estrategia capaz de generar
exitosos eventos que obedezcan
a los objetivos del cliente. Con
una larga experiencia en la
direccion y gestion de eventos en
el marco cultural, recientemente
ha creado su propia agencia en
Barcelona.

Marta Camps

Licenciada en Bellas Artes y
Master en Historia, Teoria y
Critica del Arte. Profesional de la
comunicacion, es profesora de
Comunicacion y Cultura de la
Moda. Colabora con la revista
Woman y Dirige el Departamento
de Consulting de Sofoco Media
(www.sofocomedia.com).

Inmaculada Urrea

Licenciada en Historia
Contemporéanea y disenadora de
moda. Escritora y analista de
moda, colabora en varios medios
de comunicacion y dirige la
coleccion de libros Gustavo Gili
Moda. Dirige el Departamento de
Contenidos de Moda de Sofoco
Media (www.sofocomedia.com).

Jaume Vidiella

Licenciado en diseno de moda
por la EATM de Barcelona y por la
Winhester School of Arts. Editor
de moda y belleza, estilistay
asesor en empresas sobre temas
de tendencia y moda. Colabora
con Antonio Mir6 Jeans, Armand
Basi, Colcci, Domigo Ayala, El
Delgado Buil, Prenatal, Paulina
Rio, Moda Fad, Barcelona Moda
Centre, Circuit , Victorio &
Luchino Casa, Textil Dobert,
Casas, Ediciones Destino.

Como estilista ha publicado en
Suite, Neo2, Fifty Easy, Dresslab,
B-guided, Punto H, Magazine de
La Vanguardia, Tétun, Lamono,
Metal y El Mundo.

Colabora habitualmente también
con artistas como Carles Congost
o Paco y Manolo.
(www.jaumev.com)

Patricia Soley

Es Master of Arts en Historia
Cultural por la University of
Aberdeen y doctora en Sociologia
del Género por la Science
Studies Unit, University of
Edinburgh. Actualmente es
docente en diversas
universidades e instituciones
educativas. Es autora de diversas
publicaciones sobre moda en
medios académicos y de
divulgaciones nacionales e
internacionales.

Ariadna Esteve

Directora de marketing y
comunicacion, destaca la
capacidad de aunar creatividad y
marketing para ofertar una
estrategia capaz de generar
exitosos eventos que obedezcan
a los objetivos del cliente. Con
una larga experiencia en la
direccion y gestion de eventos en
el marco cultural, recientemente
ha creado su propia agencia en
Barcelona.
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INFORMACIONES GENERALES

Duracién: 100 horas

Inicios: 17 de febrero 2009

Finalizacion: junio de 2009

Horario: martes y jueves de 19.30a 22.30 h

Asistencia: Es obligatoria la asistencia a clase debido al caracter fundamentalmente practico del curso, por lo que es
imposible cursar a distancia.

Idioma: El curso se imparte en espanol. A los estudiantes cuya lengua materna no sea el espaniol, pedimos un nivel
basico hablado y escrito de castellano.

Periodo de inscripcion: se abre en junio del ano académico anterior y se cierra una vez cubiertas las plazas
disponibles. La reserva de plaza se formalizara previo pago de la tasa de inscripcion.

COSTE
Precio curso: 2.000€ (500€ matricula + 1.500¢ tasa anual)

El pago de la tasa de matricula se puede efectuar por:

- En efectivo

- Talén nominativo conformado a nombre de Istituto Europeo di Design S.L.

- Tarjeta de crédito (Visa, Mastercard)

- Ingreso en cuenta y envio del recibo bancario por fax especificando el nombre del alumno

La Caixa Deutsche Bank Banco Popular Espanol

Ofic. 0644 N° cuenta: N° cuenta ES31

N° cuenta: ES38 0075/0829/81/0604412945
ES37 2100 0644 5202 0016 019/0020/98/4010137645 Codigo SWIFT/internacional:
5597 Cédigo SWIFT/internacional: POPUESMM

Codigo SWIFT/internacional: DEUTESBB

CAIXESBBXXX

El pago de la tasa de curso se puede efectuar por:

- Un Unico pago del total de la tasa de curso, (mediante uno de los sistemas de pago de la matricula), pagadero
un mes antes del inicio del curso.

- Pago fraccionado mediante la posibilidad de financiar la tasa del curso a través de las entidades financieras la
Caixa, Deustche Bank Credit S.A. y Banco Popular, tramitado un mes antes del inicio del curso tal y como se
explica en el folleto informativo que se encuentra a disposicion de los alumnos en los despachos del SIO y en el
de administracion.

Material: Puede variar en funcion del curso elegido y su coste corre a cargo de cada alumno, teniendo en cuenta los
estudiantes pueden usu distintos servicios.

Servicios: Estan a disposicion de los estudiantes la biblioteca, talleres de maquetacion, laboratorios informaticos de
PC y MAC, cafeteria. Ademas, con la tarjeta estudiante, se puede beneficiar de una serie de descuentos en centros
concertados.

Alojamiento: El IED Barcelona ofrece a sus estudiantes un servicio de suporte para buscar residencias, habitaciones
0 pisos en alquiler.



